Pressmeddelande 24 augusti 2022

Synsam Groups Q2-rapport 2022

Mycket stark tillvixt i en svag konsumentmarknad - "Fortsatt hog
etableringstakt och operativa satsningar"

1 april - 30 juni 2022
e Nettoomsdttningen uppgick till 1 399 MSEK (1 213), en 6kning med 15,3 procent.
Organisk tillvaxt uppgick till 13,7 procent (44,3)

e Bruttomarginalen uppgick till 73,7 procent (75,4)

e EBITDA 6kade till 347 MSEK (340) och EBITDA-marginalen uppgick till 24,5
procent (27,6) och den justerade EBITDA-marginalen uppgick till 24,5 procent
(28,9)

e EBITA uppgick till 224 MSEK (238) och EBITA-marginalen uppgick till 15,8 procent
(19,4) och den justerade EBITA-marginalen uppgick till 15,8 procent (20,6)

e Kassafléde fran den I6pande verksamheten uppgick till 345 MSEK (236)

e Nettoskulden uppgick till 2 931 MSEK (2 580) vid periodens utgdng, jamfért med
2 390 MSEK vid arsskiftet 2021

e Resultat efter skatt uppgick till 97 MSEK (14)
e Resultat per aktie, fore och efter utspadning, uppgick till 0,65 SEK (0,19)

1 januari - 30 juni 2022
¢ Nettoomsattningen uppgick till 2 585 MSEK (2 248) en 6kning med 15,0 procent.

Organisk tillvaxt uppgick till 13,1 procent (30,4)

e EBITDA o6kade till 641 MSEK (579) och EBITDA-marginalen uppgick till 24,5
procent (25,4) och den justerade EBITDA-marginalen uppgick till 24,5 procent
(26,5)

o Kassaflode fradn den I6pande verksamheten uppgick till 291 MSEK (335)
e Resultat efter skatt uppgick till 196 MSEK (2)
e Resultat per aktie, fore och efter utspadning, uppgick till 1,31 SEK (0,02)

Handelser efter periodens utgang

e Den 17 augusti invigdes Synsams egna produktionsenhet och innovationscenter i
Ostersund



Vd och koncernchef Hdkan Lundstedt kommenterar:

"Synsams starka tillvaxt som vi sag i det forsta kvartalet har fortsatt. Vi rapporterar en
nettoomsattningsékning om 15 procent i det andra kvartalet, dar den organiska tillvaxten
uppgick till 14 procent och like-for-like tillvaxten uppgick till 9 procent. Detta pa en
konkurrensutsatt marknad som i mangt och mycket drivs av kampanjer och déar
marknadsaktérerna har betydande utmaningar att rekrytera optiker, primart i Sverige,
men dven i Norge och Danmark.

Ett attraktivt helhetserbjudande till kund, en 6kning av antalet butiker samt satsningar
pa att starka Synsams position i segmenten pensionérer och studenter som ett led i
lanseringen av Lifestyle 5.0 har bidragit till tillvéxten i kvartalet. Synsams omni-koncept
som vadver samman Synsams digitala och fysiska sélj- och servicekanaler har ocksa varit
fortsatt framgangsrikt med en stark dkning i Synsams nettoomséttning fran
onlineférsaljning och linsabonnemang.

MEDVETNA SATSNINGAR PA TILLVAXT PAVERKAR KORTSIKTIGT LONSAMHETEN

Synsam rapporterar under det forsta halvaret och i det andra kvartalet 2022 en hdg
omsattningstillvéxt i kombination med en 6kad EBITDA. Resultatet fore avskrivningar
(EBITDA) t6kade i det andra kvartalet med 2 procent till 347 MSEK och dkade under
forsta halvaret med 11 procent.

Resultatet har belastats av hogre operativa kostnader primart avseende planerad
expansion av nya butiker, inklusive en kraftig expansion i Finland, och
uppstartskostnader i den nya produktionsanlaggningen, kostnader for optiker, samt
offensiva marknadsfoéringssatsningar. Bruttomarginalen har tillfélligt paverkats negativt
av en marknadssatsning med hdgre rabatter vid lansering av Lifestyle 5.0, som ett led i
att stdrka var position hos pensionérer och studenter.

Satsningen pa att 6ka kapaciteten pa optiker omfattar ocksd nya arbetssétt och
teknologilésningar som implementeras och som vi bedémer skall ge effekt fr&n och med
slutet av det tredje kvartalet och det fjarde kvartalet.

Under de senaste tolv manaderna uppgick den justerade EBITDA-marginalen till 25,9
procent, vilket &r i nivd med vart finansiella mal p& medellang sikt.

ABONNEMANGSAFFAREN AR SARSKILT SLAGKRAFTIG I TIDER MED OSAKERHET

Synsams abonnemangsaffar Synsam Lifestyle™ &r sarskilt slagkraftig i tider med stérre
ekonomisk osdkerhet da konceptet ger en trygghet fér kunden som vill ha kontroll dver
sina manatliga utgifter.

Abonnemangsaffaren for glaségon fortsatte att vaxa kraftigt i det andra kvartalet med en
okning om 27 procent jamfért med motsvarande period féregdende ar samtidigt som
antalet aktiva kunder dkade med cirka 30 000.Det innebéar att Synsam vid kvartalets slut
hade cirka 449 000 aktiva kunder i Synsam Lifestyle™. Att erbjuda kunder ett attraktivt
abonnemang fortsatter att vara en stark drivkraft till bolagets omsattning, tillvaxt och



[6nsamhet samtidigt som det ger Synsam en vardefull interaktion med kunden som
skapar ett 6kat kundvarde, mdjlighet till merforsaljning och inte minst ger viktiga insikter
hur erbjudandet kan vidareutvecklas for framtiden. Under kvartalet har nasta generation
av abonnemangsformen lanserats, Lifestyle 5.0. Vidareutvecklingen innebar en
forstarkning och att Synsam blir an mer relevanta och attraktiva gentemot
kundgrupperna barn, unga och pensionarer. Kundernas respons pa det forfinade
abonnemanget har varit mycket bra.

FORTSATTA INVESTERINGAR FOR TILLVAXT

Synsam fortsétter att investera och véxa verksamheten organiskt, bade genom att
forstarka den véaxande abonnemangsformen Synsam Lifestyle™, men aven genom att
fortata och utveckla butiksnatverket. Vi ser att serviceupplevelsen férbattras med en
battre tillganglighet av butiker och att trafiken till butikerna fortsatter att 6ka. Synsams
malsattning att inom en tredrsperiod 6ppna 90 nya egna butiker ligger fast. I det tredje
kvartalet kommer fokus att vara ombyggnationer och flyttar av butiker, snarare an
butiksetableringar och etableringarna startar upp igen i det fjarde kvartalet 2022.
Etableringstakten som intensifierades under det fjarde kvartalet 2021 har fortsatt vara
hég under det foérsta halvaret av 2022. Under det andra kvartalet 6ppnades 11 nya
butiker, vilket gor att det totala antalet butiker i Sverige, Norge, Danmark och Finland
uppgick till 520 varav 33 var franchisebutiker.

Synsam Recycling Outlet vaxer kraftigt och boérjar snart storleksmassigt bli en egen
optikkedja i Synsamfamiljen. I mer utmanande tider ar det tydligt att Synsam Recycling
Outlet fyller en viktig funktion, bade som ett konkurrenskraftigt koncept som erbjuder en
lagre prisbild vilket driver kundtrafik, men aven som ett erbjudande som svarar upp mot
vara kunders vilja att gora hdllbara val som bidrar till cirkuléra fléden och minskat avfall.
Det faktum att Synsams nyligen invigda produktions- och innovationsanlaggning drivs
med ett fokus pa hallbar produktion och produktdesign samt att Synsam Lifestyle™ véxer
kraftigt kommer att bidra till att fler glaségon aterbrukas, vilket starker Synsams
Recycling Outlet och mdjliggér en fortsatt expansion. I andra kvartalet har ytterligare
fem butiker etablerats i Sverige, varav fyra nya och en konverterad, samt en i Norge. Det
innebar att vi totalt har 20 Synsam Recycling Outlet butiker i slutet av kvartalet.

Synsams starka tillvéxt starker ocksd bolagets férhandlingsposition gentemot
leverantorer, vilket medfor att vi lattare kan balansera kostnadsékningar med
volymskalférdelar. Detta ar centralt for att Synsam fortsdttningsvis ska upplevas som
relevanta och attraktiva fér kunden.

SYNSAMS EGEN PRODUKTION AV GLASOGON GER KONKURRENSFORDELAR

Med facit i hand kunde var satsning pa att successivt flytta hem glaségonproduktionen av
bolagets egna House Brands fran Asien till vart nyligen invigda produktions- och
innovationscenter pa Frésoén utanfér Ostersund inte ha varit mer ratt i tiden. Lokal
produktion bidrar till att stéarka kunderbjudandet och korta ledtiderna, att 6ka Synsams
egna kontroll éver hela vardekedjan samtidigt som beroende av externa leverantorer
minskar. Jag ar stolt dver att Synsam ar det forsta féretaget som lanserar en
svenskproducerad glasdgonkollektion pa den nordiska marknaden. Jamté, som



kollektionen kommer att heta, bestdr av sex olika glaségon som utmarker sig genom mer
hallbara materialval, nya produktionstekniker, ndrhetsprincipen i alla led och med ett
minskat avtryck pa klimatet. Den totala investeringen i anldggningen bedéms uppga till
100 MSEK &ver en femarsperiod. De strategiska investeringarna i det andra kvartalet
uppgick till 49 MSEK, varav huvuddelen avsag produktionsenheten.

Att vi successivt tar hem produktionen minskar risken for leveransstoérningar och innebar
snabbare time-to-market, ger méjlighet att erbjuda vara kunder ett sortiment anpassat
for den nordiska marknaden samt minskar kapitalbindningen.

Jag bedomer det som ratt strategi att vara offensiv och att ytterligare flytta fram
positionerna i en marknad som praglas av férandring och viss turbulens. Att vi under det
forsta halvaret 2022 har gjort betydande strategiska satsningar pa tillvaxt for att véxa
Synsam och starka vart I8ngsiktiga erbjudande &r ndgot jag &r stolt dver. Vara
ambitioner for framtida tillvéxt och 16nsamhet fortsatter vara hoga och vi maste agera
nar vi ser affarsmajligheter som bidrar till att utveckla det ledande livsstilsforetaget inom
optik och 6gonhalsa i Norden.”

Presentation av rapporten pa svenska kl 09.00 idag

¢ Plats: Webbsandning med telefonkonferens.

e Talare: Vd och koncernchef Hakan Lundstedt samt CFO Per Hedblom.

e Registrering for deltagande i webbsandning med telefonkonferens:

https://financialhearings.com/event/43977

Presentation av rapporten pa engelska kl 10.30 idag
e Plats: Webbsandning med telefonkonferens.

e Registrering for deltagande i webbsandning med telefonkonferens:

https://financialhearings.com/event/44392

Presentationsmaterialet kommer att finnas tillgéngligt p& hemsidan kl. 08.00 idag.
www.synsamgroup.com/investor-relations/

Foér mer information, vanligen kontakta:

Per Hedblom, Chief Financial Officer Synsam AB (publ)
+46 (0)8 619 28 60, per.hedblom@synsam.com
Hemsida: www.synsamgroup.com
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Denna information &r s§dan information som Synsam AB (publ) &r skyldig att
offentliggéra enligt lagen om vdrdepappersmarknaden. Informationen lIdmnades, genom
ovanst8ende kontaktpersons férsorg, foér offentliggérande den 24 augusti 2022 klockan
07.30.

Synsam Group &r en ledande optikerkedja i Norden med ett brett och h8libart Lifestyleerbjudande.
Synsam Group erbjuder ett brett sortiment av produkter och tjdnster f6r 6gonhélsa och 6gonmode
utifr8n kundens olika livsstilar och behov. Koncernen har cirka 3 500 medarbetare, en omséattning
pé cirka 5 miljarder SEK (rullande 12 m&nader till mars 2022) och har cirka 500 butiker i Norden
som drivs under varumdrkena Synsam, Ai Eyewear samt Profil Optik i Danmark. Genom
digitalisering, abonnemangserbjudanden och andra innovativa koncept &r Synsam Group en stark
innovatér p§ den nordiska optikmarknaden inom flera omrden, inklusive kundresa,
produkterbjudande och ESG. Synsam Groups aktie handlas p§ Nasdaq Stockholm (SYNSAM).
WWW.Synsamgroup.com
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